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für Deutschland

prisma, das TV-Magazin der Tageszeitungen, erreicht aktuell mindestens 6,56 Mio. Leser (ma 2023 PM II). 
Zusammen mit unseren digitalen Services bildet es deutschlandweit eine einzigartige Unterhaltungswelt 

in Reichweite und Zielgruppenstruktur. 

prisma begeistert. Das gilt sowohl für unsere User, denen wir täglich mit lesenswertem Content  
begegnen. Als auch für unsere Werbekunden, die mit prisma-Produkten stets zielsicher ihre kaufkräftige, 

konsumfreudige und qualitätsbewusste Zielgruppe erreichen. 

Aus Gründen der besseren Lesbarkeit wird auf die gleichzeitige Verwendung der Sprachformen männlich, weiblich und divers (m/w/d) verzichtet. 
Sämtliche Personenbezeichnungen gelten gleichermaßen für alle Geschlechter.
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PRISMA-
MAGAZIN

Unser TV-Magazin prisma wächst seit Jahren.
Ab Januar 2024 liegt es deutschlandweit 217
Trägertiteln mit teilweise mehreren zusätzlichen
regionalen Einzeltiteln bei. Es bietet weiterhin  
fünf verschiedene Belegungseinheiten.

Mit 9,34 Mio. Auflage* baut prisma seine Position 
als unangefochtener Spitzenreiter unter den 
wöchentlich erscheinenden Magazinen weiter aus.

*prisma-Verlagsangabe 2024

NATIONALER REICHWEITEN-CHAMPION
prisma erreicht mindestens 6,56 Mio. Leser und ist damit wie auch in den Jahren 
zuvor die Nr. 1 bei den wöchentlich erscheinenden Einzeltiteln.

Das anhaltende Reichweitenwachstum sichert dem Magazin grundsätzlich 
die absolute Spitzenposition in den Segmenten wöchentlich erscheinender 
Zeitschriften (s. Diagramm) sowie Frauentiteln und Programmies**. 

**ma (Media-Analyse der Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse e.V.)
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NEU 2024

+ 2,04 MIO.  

AUFLAGE  

PRINT & 

E-PAPER 

Auflagen können Schwankungen unterliegen. Aktuelle und ausführliche Angaben 
zu Auflagen und Trägertiteln finden Sie auf unserer Verlagswebseite unter: 
www.prisma-verlag.de/verbreitungsgebiete-2024

Auflagen

Berlin

Brandenburg

Sachsen

Sachsen- 
Anhalt

Niedersachsen

Bremen

Hamburg

Schleswig- 
Holstein

Mecklenburg- 
Vorpommern

Nordrhein- 
Westfalen

Rheinland- 
Pfalz

Saarland

Hessen

Baden- 
Württemberg

Bayern

Thüringen

Süd

Nord

West

Ost

Auflage 2024*  E-Paper 2024**

West 3.013.990 462.920

Ost 1.707.208   221.010 

Nord 1.516.048 300.334

Süd 3.104.086 438.186  

Gesamt 9.341.332 1.422.450

VERBREITUNGSGEBIETE

*	 prisma-Verlagsangabe (Basis: IVW II 2023 + neue Trägertitel)
**	 prisma-Verlagsangabe 2024, davon E-Paper
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AUSGABE WEST

AUSGABE OST

AUFLAGE
3.013.990

Quelle: Verlagsangabe inkl. E-Paper 

Nordrhein-Westfalen
Aachener Zeitung
Ahlener Zeitung
Allgemeine Zeitung
Bocholter-Borkener Volksblatt 
Borkener Zeitung 
Der Patriot / Geseker Zeitung 
Die Glocke 
Dülmener Zeitung
General-Anzeiger Bonn 
Haller Kreisblatt
Hellweger Anzeiger
Ibbenbürener Volkszeitung
Iserlohner Kreisanzeiger
Kölner Stadtanzeiger
Kölnische Rundschau
Lippische Landes-Zeitung
Mindener Tageblatt
mrw WIRA Märkischer Kreis
mrw WIRA Westfalen
Münsterländische Volkszeitung
Neue Ruhr Zeitung
Neue Westfälische
Recklinghäuser Zeitung
Remscheider General-Anzeiger 
Rheinische Post 
Siegener Zeitung
Solinger Tageblatt
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 = Neuer Trägertitel 2024 

AUFLAGE
1.707.208

Berlin
Berliner Kurier	
Berliner Morgenpost	
Berliner Zeitung 

 Der Tagesspiegel
 
Brandenburg
Lausitzer Rundschau
Märkische Allgemeine
Märkische Oderzeitung
Märkische Zeitung

Mecklenburg-  
Vorpommern
Norddeutsche  
Neueste Nachrichten
Nordkurier
Ostsee-Zeitung
Schweriner Volkszeitung

 
Sachsen-Anhalt

 Altmark Zeitung  
Mitteldeutsche Zeitung	
Naumburger Tageblatt	
Volksstimme

Sachsen
Freie Presse	
Leipziger Volkszeitung / 
Dresdner Neueste Nachrichten 

 Morgenpost Dresden 
 Sächsische Zeitung 

Torgauer Zeitung

Thüringen
Mediengruppe Thüringen
Südthüringer Presse

Quelle: Verlagsangabe 
inkl. E-Paper

  = Neuer Trägertitel 2024 

Soester Anzeiger
Westfalen-Blatt
Westfälischer Anzeiger WIRA 
Märkischer Kreis
Westfälischer Anzeiger
Westfälische Nachrichten /  
Münstersche Zeitung
Westfälische Nachrich-
ten / Ochtrup
Westfalen Post
Westfälische Rundschau
Westdeutsche Allgemeine 
Zeitung
Westdeutsche Zeitung

Rheinland-Pfalz
Die Rheinpfalz 
Rhein-Zeitung 
Trierischer Volksfreund

Saarland 
Saarbrücker Zeitung

Hessen 
	  Allgemeine Zeitung + 	
		 Wiesbadener Kurier 
	  Bürstädter / Starken- 
		 burger Echo  

	  Butzbacher Zeitung 
	  Darmstädter Echo  
	  Dieburger Anzeiger / Groß- 
		 Zimmerner Lokal-Anzeiger 
	  Freitags-Anzeiger
	  Gelnhäuser Neue Zeitung 
	  Gießener Allgemeine  
	  Gießener Anzeiger 
	  Groß-Gerauer Echo  
	  Hanauer Anzeiger 
	  Hersfelder Zeitung 
Oberhessische Presse	
	  Hessische/ 
		 Niedersächsische Allgemeine 
	  Hofheimer Zeitung 
	  Kreis-Anzeiger für Wetterau 	
		 und Vogelsberg 
	  Lauterbacher Anzeiger  
	  Main-Spitze Rüsselsheim /  
		 Rüsselsheimer Echo  
	  Oberhessische Zeitung 
	  Odenwälder Echo  
	  Offenbach-Post 
	  Usinger Anzeiger 
	  Waldeckische Landeszeitung 
	  Weilburger Tageblatt 
	  Werra-Rundschau 
	  Wetterauer Zeitung 

Bonn

Köln

Düsseldorf

Mönchengladbach

Münster

Hamm

Dortmund

Marburg
Siegen

Paderborn

Bielefeld

MindenRheine

Aachen

BrilonDuisburg

Bad Hersfeld

Kassel

Koblenz

Gerolstein

Idar-Oberstein

Mainz

Darmstadt

Gießen

Saarbrücken

Kaiserslautern

Ludwigshafen

Trier

Hagen

Bocholt
Kleve

Essen

Schwerin

Rostock Greifswald

Potsdam

Magdeburg

Salzwedel

Güstrow

WittenbergHalberstadt

Halle (Saale)
Leipzig

Suhl

Cottbus

Dresden

Berlin

Rügen

Waren

Prenzlau

Havelberg

Sangerhausen

Zwickau

Frankfurt (Oder)

Parchim
Neubrandenburg

Eisenach
Erfurt

Weimar

Jena

Neuruppin

Chemnitz

Torgau
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AUSGABE NORD

AUFLAGE
1.516.048 

Bremen
Nordsee-Zeitung
Weser-Kurier
 
Hamburg 
Hamburger Abendblatt /  
Bergedorfer Zeitung
Hamburger Morgenpost
 
Niedersachsen

 	Aller Zeitung / Wolfsburger Allge-
meine / Peiner Allgemeine Zeitung

Braunschweiger Zeitung
Bremervörder Zeitung
Buxtehuder/Altländer Tageblatt

 	Cellesche Zeitung
Cuxhavener Nachrichten

 	Deister Weser Zeitung
Delmenhorster Kreisblatt

 Die Harke
 Eichsfelder Tageblatt 

Elbe-Jeetzel Zeitung
 Gandersheimer Kreisblatt 

Goslarsche Zeitung
 Göttinger Tageblatt

Grafschafter Nachrichten
 Hannoversche Allgemeine Zeitung

Harz-Kurier
 Hildesheimer Zeitung 
 	Isenhagener Kreisblatt /  
Allgemeine Zeitung 

 	Jeversches Wochenblatt 
 Kreiszeitung 
 Leine-Deister-Zeitung 
 Münsterländische Zeitung /  
Oldenburgische Volkszeitung 

 Neue Deister Zeitung 
Neue Osnabrücker Zeitung

 Neue Presse
Niederelbe-Zeitung /
Cuxhavener Allgemeine
Nordwest-Zeitung

 Rotenburger Kreiszeitung 
 Schaumburger Nachrichten 
 Schaumburg-Lippische Landeszeitung 
 Seesener Beobachter 

Stader Tageblatt
 Täglicher Anzeiger Holzminden 
 Wilhelmshavener Zeitung 
 Winsener Anzeiger 

Quelle: Verlagsangabe 
inkl. E-Paper

 
Schleswig-Holstein
Der Nordschleswiger
Dithmarscher Landeszeitung

 Fehmarnsches Tageblatt
 Heiligenhafener Post
 Kieler Nachrichten 
 Segeberger Zeitung 

sh:z

Baden-Württemberg
Badische Neueste Nachrichten

 Badische Zeitung 
 Der Teckbote  

Die Neckarquelle
Fränkische Nachrichten
Gäubote

 Heidenheimer Zeitung + 
	 Heidenheimer Neue Presse
Heilbronner Stimme
Ludwigsburger Kreiszeitung
Mannheimer Morgen

 Mühlacker Tagblatt 
 Rems-Zeitung 
 Rhein-Neckar-Zeitung  

Reutlinger General-Anzeiger
Schwäbische Zeitung
Schwarzwälder Bote
Schwetzinger Zeitung
Stuttgarter Zeitung  

Bietigheimer Zeitung
	 Böblinger Zeitung 

Nürtinger Zeitung 
Stuttgarter Nachrichten

	 Sindelfinger Zeitung  
Wendlinger Zeitung

AUFLAGE
3.104.086

	 Waiblinger Kreiszeitung 
Südkurier
Südwest Presse
	 Alb Bote Münsingen 

Ehinger Tagblatt 
Geislinger Zeitung 
Gmünder Tagespost 
Göppinger Kreisnachrichten	
Haller Tagblatt 
Hohenloher Tagblatt 
Hohenzollerische Zeitung	
Metzinger-Uracher VB 	
Neckar-Chronik Horb

	 Neue Kreis-Rundschau Gaildorf	
Reutlinger Nachrichten 
Schmiecha Zeitung

	 Schwäbische Post
	 Schwäbisches Tagblatt Tübingen	

Ulm/Neu-Ulm
 Vaihinger Kreiszeitung 

Weinheimer Nachrichten/
Odenwälder Zeitung

 Pforzheimer Zeitung
Zollern-Alb-Kurier

	

Bayern 
 Aichacher Zeitung 

Allgäuer Zeitung
Augsburger Allgemeine

 Bayerische Rundschau / Coburger Tageblatt / 
Fränkischer Tag / Die Kitzinger / Saale Zeitung

Der neue Tag
Donaukurier
Frankenpost Hochfranken
Fränkische Landeszeitung
Landshuter Zeitung 
Straubinger Tagblatt

Main-Echo	
Main-Post
Mittelbayerische Zeitung

 Münchner Merkur
Neue Presse

 Nürnberger Nachrichten /  
	 Nürnberger Zeitung 
Nordbayerischer Kurier

 Oberbayerisches Volksblatt
Obermain-Tagblatt	
Passauer Neue Presse	

Quelle: Verlagsangabe inkl. E-Paper 
 = Neuer Trägertitel 2024 

AUSGABE SÜD
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 = Neuer Trägertitel 2024 

Mannheim

Heilbronn

Schwäbisch-Hall

Ulm

Karlsruhe

Stuttgart

Tübingen

Ansbach

Villingen- 
Schwenningen

Bayreuth

Amberg

Coburg

Würzburg Bamberg

Augsburg

München

Waldshut-Tiengen Landsberg
Lörrach

Freiburg

Hof

Ingolstadt

Cham

Straubing

Bad Reichenhall

Garmisch- 
Partenkirchen

Regensburg

Baden-Baden

Konstanz

Tauberbischofsheim

Aschaffenburg

Bad Kissingen

Nürnberg

Dingolfing
Passau

Kempten
Ravensburg

Memmingen

Reutlingen Pfarrkirchen

Flensburg

Lüneburg

Goslar

Oldenburg

Hamburg

Braunschweig

Wolfsburg

Winsen

Göttingen

Vechta

Bremerhaven

Cloppenburg

Itzehoe

Bremen

Husum

Kiel
Heide

Nordhorn
Hannover

Hameln
Hildesheim

Osnabrück

Lüchow

Celle

Fehmarn
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BESONDERE REGIONALE STÄRKEN
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West

Nord

Ost

Süd

Tiere
Deutlich mehr Tierlieb-
haber als im bundes-
weiten Durchschnitt.

 
Anteilig: 45 % 

Absolut: 33.000 
Index: 119

Eigentum
Deutlich mehr Besitzer  

von Immobilieneigentum 
als im bundesweiten  

Durchschnitt.
Anteilig: 63 % 

Absolut: 61.000 
Index: 138

Beauty 
Fast jeder zweite Leser 

interessiert sich für 
die Themen Schönheit, 

Haare, Pflege, Duft.
Anteilig: 46 % 

Absolut: 80.000 
Index: 104

Mobilität
Über die Hälfte aller 

Leser interessiert  
sich für Autos, Zwei

räder & Co.
Anteilig: 52 %  

Absolut: 1.640.000 
Index: 100

Versicherungen
Mehr als die Hälfte aller Leser 

meint, man solle viele Versiche-
rungen abschließen, um im Falle 
eines Falles abgesichert zu sein.

Anteilig: 51 % 
Absolut: 36.000 

Index: 140

Genuss 
Mehr als die Hälfte aller 
Leser interessiert sich 

für die Themen Kochen, 
Backen und Rezepte.

Anteilig: 54 % 
Absolut: 52.000 

Index: 120

Gesundheit
Das Interesse der Leser an 
Gesundheitsthemen liegt 
weit über dem bundeswei-

ten Durchschnitt.
Anteilig: 76 % 

Absolut: 1.330.000 
Index: 125

Deko 
Mehr interessierte Leser 
im Bereich Einrichten, 

Dekorieren und Möbel als im 
bundesweiten Durchschnitt.

Anteilig: 39 % 
Absolut: 1.220.000 

Index: 101

Reiselust 
Fast jeder zweite Leser 

interessiert sich für 
Reisethemen.

 
Anteilig: 47 % 

Absolut: 33.000 
Index: 144

Reiselust
Mehr Städtetrip-Fans 
als im bundesweiten 

Durchschnitt.

 
Anteilig: 31 % 

Absolut: 30.000 
Index: 113

Produkte regional
Über 80 % der Leser 

bevorzugen Produkte 
aus der Region.

 
Anteilig: 82 % 

Absolut: 1.430.000 
 Index: 113

Garten
Mehr Garten- und 
Pflanzenliebhaber 

als im bundesweiten 
Durchschnitt.

Anteilig: 35 % 
Absolut: 1.120.000 

Index: 109

Quelle: b4p 2022 III 

prisma bietet, was unsere Nutzer begeistert! Unsere Themenschwerpunkte stoßen auf entsprechend hohes Interesse.  
Entdecken Sie unsere redaktionellen Umfelder!

ENTERTAINMENT MIT NUTZWERT

  SPORT  

AUSGABEN:
1, 6, 13, 23, 29, 34

für 2,67 Mio. 
sportbegeisterte Leser

  FREIZEIT  

AUSGABEN:
10, 19, 22, 41, 49 

für 2,87 Mio. erlebnis-
hungrige Leser

  GESUND & FIT  

AUSGABEN:
4, 9, 14, 17, 21, 25, 27, 

32, 37, 40, 45, 48
für 5,47 Mio. gesund
heitsorientierte Leser

  HAUS & GARTEN  

AUSGABEN:
4, 11, 26, 31, 42

für 2,10 Mio. 
Hobby-Einrichter

   FINANZEN  

Unsere regelmäßig im 
Magazin erscheinende 
Extraseite „Finanzen“ 

für 4,37 Mio. 
Finanzfüchse

  GENUSS  

AUSGABEN:
15, 28, 38, 47, 50

für 4,12 Mio. 
Genießer

  REISE  

AUSGABEN:
2, 8, 12, 20, 24, 33, 36, 

44, 51
für 2,64 Mio. 

reisebegeisterte Leser

   MODE & KOSMETIK  

AUSGABEN:
7, 16, 35, 43 

für 5,18 Mio. mode
bewusste Leser

   ENTERTAINMENT  

AUSGABEN:
1, 6, 18, 30, 39, 46, 52 

für 6,00 Mio.  
neugierige Leser

   NACHHALTIGKEIT  

prisma-Ausgaben 
voller Tipps für einen 

nachhaltigen Lebensstil 
für 2,62 Mio. umweltbe-

wusste Leser

Quelle: b4p 2022 III 

Quelle: b4p 2022 III 
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TERMINE SONDERTHEMEN

  SPORT    GENUSS  

  MODE    FINANZEN  

AUSGABEN:
Monatlich 1 Seite  

im Heft

AUSGABEN:
7, 16, 35, 43

AUSGABEN:
1, 6, 13, 23, 29, 34

AUSGABEN:
15, 28, 38, 47, 50

Die neuesten Accessoire- und 
Modetrends sind die Themen, die 
mit jeder Ausgabe für neuen Lese-
spaß sorgen. Wir stellen vor, was 
in den verschiedenen Jahreszeiten 
angesagt ist. 

Wer sein Vermögen erhalten  
und vermehren will, muss seine 
Geldanlage breiter aufstellen.  
Dies ist nur ein Thema der großen  
prisma-Finanzserie.

prisma berichtet ausführlich  
zu Sportevents: Handball-EM, 
Super Bowl, Fußball-EM, 
Olympische Spiele, Paralympics.

Rezeptideen, Tipps zu saisonalem
Gemüse und praktischen Acces-
soires, dank denen der Genießer-
abend mit Familie und Freunden
garantiert gelingt.

14 • 15

prisma-Leser sind vielseitig interessiert und haben Lust, Neues auszuprobieren.  
Unsere Themenumfelder kommen diesen Interessen nach.  
In jeder Ausgabe widmen wir uns mindestens einem Schwerpunkt.

REDAKTIONELLE UMFELDER IM FOKUS

„Unser Content bietet echte Mehr- 
werte zu den Themen, die unsere  
Leser besonders interessieren. Das 
nicht nur wöchentlich, sondern täglich 
auf unseren digitalen Kanälen.“ 
 

Stephan Braun,  
Chefredakteur, prisma

Einen Überblick aller Themenumfelder sowie  
Termine und Beispiele finden Sie auf: 
www.prisma-verlag.de/themenumfelder

WEITERE INFORMATIONEN

https://prisma-verlag.de/themenumfelder
https://www.prisma-verlag.de/themenumfelder/
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ERSCHEINUNGSTERMINE

*	 Erscheinungstag in Trägerzeitungen MO–SA. Änderungen vorbehalten. Beginn der Programmwoche immer samstags nach erstem ET (1. ET).
**	 Auftragserteilung für Sonderprodukte muss 4 Wochen vor Anzeigenschluss erfolgen. Vorgezogener Druckunterlagenschluss bei Sonderprodukten.  

Für die Heftummantelung gelten gesonderte Termine, siehe „Heftummantelung“ auf Seite 24. Für die Heftummantelung gelten gesonderte Rücktrittsklauseln.  
Terminänderungen vorbehalten.

Monat Heft- 
Nr.

1. ET* AS** Rücktrittstermin
AdSpecials, Vorzugsplatzierung,  

herausragende Anzeigenstrecken

Redaktioneller 
Schwerpunkt

Januar 1  02.01.24 07.12.23 07.11.23 Entertainment
2  08.01.24 15.12.23 15.11.23 Reise
3 15.01.24 21.12.23 21.11.23 Finanzen
4  22.01.24 02.01.24 04.12.23 Haus und Garten
5 29.01.24 09.01.24 11.12.23 Gesundheit

Februar 6  05.02.24 16.01.24 18.12.23 Entertainment

7 12.02.24 23.01.24 22.12.23 Mode Frühjahr
8 19.02.24 30.01.24 29.12.23 Reise
9 26.02.24 06.02.24 08.01.24 Gesundheit

März 10 04.03.24 13.02.24 15.01.24 Freizeit
11 11.03.24 20.02.24 22.01.24 Haus & Garten
12 18.03.24 27.02.24 29.01.24 Reise
13 25.03.24 04.03.24 02.02.24 Sport

April 14 02.04.24 07.03.24 06.02.24 Gesundheit
15 08.04.24 15.03.24 14.02.24 Genuss
16 15.04.24 22.03.24 21.02.24 Mode Sommer
17 22.04.24 02.04.24 04.03.24 Gesundheit
18 29.04.24 08.04.24 08.03.24 Entertainment

Mai 19 06.05.24 12.04.24 13.03.24 Freizeit
20 13.05.24 19.04.24 20.03.24 Reise
21 21.05.24 25.04.24 26.03.24 Gesundheit
22 27.05.24 02.05.24 02.04.24 Freizeit

Juni 23 03.06.24 10.05.24 10.04.24 Sport
24 10.06.24 21.05.24 22.04.24 Reise
25 17.06.24 27.05.24 26.04.24 Gesundheit
26 24.06.24 04.06.24 06.05.24 Haus & Garten

Monat Heft- 
Nr.

1. ET* AS** Rücktrittstermin
AdSpecials, Vorzugsplatzierung,  

herausragende Anzeigenstrecken

Redaktioneller 
Schwerpunkt

Juli 27 01.07.24 11.06.24 13.05.24 Gesundheit
28 08.07.24 18.06.24 17.05.24 Genuss
29 15.07.24 25.06.24 27.05.24 Sport
30 22.07.24 02.07.24 03.06.24 Entertainment

31 29.07.24 09.07.24 10.06.24 Haus und Garten

August 32 05.08.24 16.07.24 17.06.24 Gesundheit
33 12.08.24 22.07.24 21.06.24 Reise
34 19.08.24 30.07.24 01.07.24 Sport
35 26.08.24 06.08.24 08.07.24 Mode Herbst

September 36 02.09.24 13.08.24 15.07.24 Reise
37 09.09.24 20.08.24 22.07.24 Gesundheit
38 16.09.24 27.08.24 29.07.24 Genuss
39 23.09.24 03.09.24 05.08.24 Entertainment
40 30.09.24 09.09.24 09.08.24 Gesundheit

Oktober 41 07.10.24 16.09.24 16.08.24 Freizeit
42 14.10.24 24.09.24 26.08.24 Haus und Garten
43 21.10.24 30.09.24 30.08.24 Mode Winter
44 28.10.24 04.10.24 04.09.24 Reise

November 45 04.11.24 14.10.24 13.09.24 Gesundheit
46 11.11.24 21.10.24 20.09.24 Entertainment
47  18.11.24 28.10.24 27.09.24 Genuss
48  25.11.24 05.11.24 07.10.24 Gesundheit

Dezember 49  02.12.24 12.11.24 14.10.24 Freizeit
50  09.12.24 19.11.24 21.10.24 Genuss
51  16.12.24 26.11.24 28.10.24 Reise
52 23.12.24 29.11.24 30.10.24 Entertainment

16 • 17

SEITENFORMATE

1/1 
S	 193 x 242
A*	 203 x 250

3/4 
S	 H:	144 x 242	 Q: 193 x 181
A*	 H:	150 x 250	 Q: 203 x 185

1/2 
S	 H: 95 x 242	 Q: 193 x 119
A*	 H: 101 x 250 	 Q: 203 x 123

1/3 
S	 H: 62 x 242	 Q: 193 x 78 
A*	 H: 68 x 250	 Q: 203 x 82

1/4 
S	 H: 46 x 242	 Q: 193 x 58 	 Eckfeld: 95 x 119
A*	 H: 52 x 250	 Q: 203 x 62	 Eckfeld: 101 x 123

1/8 
S	 H: 46 x 119	 Q: 95 x 58

1/16 
S	 H: 46 x 58	 Q: 95 x 28

1/32 
S	 46 x 28

S = Satzspiegel, A = Anschnittformat
H = Hochformat, Q = Querformat, Breite x Höhe in mm 
*	Beschnittzugabe an allen Rändern je 3 mm.  

Anschnittgefährdete Bild- und Textelemente mit mindestens  
5 mm Abstand zum Rand platzieren.

Weitere Formate unter  
www.prisma-verlag.de/formate

Einen vollständigen Überblick 
unserer Angebote sowie aktuelle 
Leistungswerte finden Sie auf 
www.prisma-verlag.de

WEITERE PRODUKTE

9/16 
S	 144 x 181
A*	 150 x 185

DU-Schluss immer ein Werktag nach AS

https://www.prisma-verlag.de/print/formate-preise/
https://www.prisma-verlag.de
https://www.prisma-verlag.de
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1 Weitere Anzeigenformate auf Anfrage.

2	Platzierungszusagen nur nach Rücksprache mit dem Verlag. 
Platzierungszuschläge sind nicht kombirabattfähig.

* Bereits im Gesamtpreis eingerechnet.

Platzierungszuschläge2 Kombinationsrabatte (ab 1/4 Seite)

Vorzugsplatzierung Zuschlag
U2, U4, S.3 7 %

Jede weitere Platzierungszusage,  
Rubrik „Gesund & Fit“ 5 %

Alle Preise in EUR zzgl. MwSt.

10 %
Zwei  

Ausgaben

12 %
Drei 

Ausgaben
Gesamtausgabe 
Vier Ausgaben

15 % *

Voraussetzung für Anzeigenstrecken ist die unmittelbare Aufeinanderfolge aller Seiten innerhalb der normalen Heftproduktion.
Weitere Umfänge auf Anfrage. 
* Anschnittformat, Beschnittzugabe an allen Rändern 3 mm. Alle Preise in EUR zzgl. MwSt.

ANZEIGENSTRECKEN

FORMATANZEIGEN

Format1 Ausgaben

Gesamt West Ost Nord Süd
1/1 Seite 213.236,– 80.754,– 47.168,– 38.467,– 84.477,–

3/4 Seite 191.912,– 72.679,– 42.451,– 34.620,– 76.029,–

9/16 Seite 143.934,– 54.509,– 31.838,– 25.965,– 57.022,–

1/2 Seite  127.941,– 48.452,– 28.301,– 23.080,– 50.686,–

1/3 Seite 106.511,– 40.337,– 23.560,– 19.214,– 42.196,–

1/4 Seite 81.029,– 30.687,–  17.924,– 14.617,– 32.101,–

1/8 Seite 48.919,– 15.747,– 9.198,– 7.501,– 16.473,–

1/16 Seite  25.087,– 8.075,– 4.717,– 3.847,– 8.448,–

1/32 Seite 12.700,– 4.088,–  2.388,– 1.947,– 4.277,–

Seitenanzahl Ausgaben

Gesamt West Ost Nord Süd
Standardhöhe (203 x 250 mm*)

4 Seiten 560.385,– 212.222,– 123.958,– 101.091,– 222.006,–

8 Seiten 1.035.475,– 392.141,– 229.048,– 186.796,– 410.220,–

12 Seiten 1.425.269,– 539.760,– 315.271,– 257.113,– 564.644,–

16 Seiten 1.832.123,– 693.838,– 405.267,– 330.508,– 725.826,–

mit Überstand (203 x 270 mm*, nur in Heftmitte) 

12 Seiten 1.596.302,– 604.531,– 353.104,– 287.967,– 632.401,–

16 Seiten 2.051.978,– 777.099,– 453.899,– 370.169,– 812.925,–

20 Seiten 2.469.445,– 935.196,– 546.243,– 445.479,– 978.311,–

24 Seiten 2.848.698,– 1.078.822,– 630.134,–  513.894,– 1.128.559,–
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ANZEIGEN – SONDERFORMATE
1. Presentingstreifen 1

Standard: A* 203 x 17
XXL: A* 203 x 502

S 60 x 30

5. Sponsorklinke

A* 52 x 52

1. Griffecke 1

Breite x Höhe in mm,  
S = Satzspiegel, A = Anschnittformat, 
H = Hochformat, Q = Querformat 
*	Beschnittzugabe an allen Rändern je 3 mm.  
	 Anschnittgefährdete Bild- und Textelemente mit 
	 mindestens 5 mm Abstand zum Rand platzieren.
1 	 Cover-Anzeigen werden vom Verlag mit dem Wort 
	 „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht
2	 XXL-Streifen kann maximal 1x im Monat und nur 
	 nach vorheriger Absprache mit der Redaktion  
	 angeboten werden
3	 Platzierungen durch den Verlag, Mo. bis Fr.  
	 für 3 ProgrammtageS	 394 x 242 

A*	406 x 250

7. Panorama

S 46 x 38

4. Programmkopfanzeige  

1/4 Eckfeld 
Format Inhalt: 95 x 105
Format inkl. Kopf: 95 x 119 
Platzierung exklusiv 1 x im Heft möglich

6. Tipp der Woche

Q: 92 x 62 
H: 62 x 92

3. Center-Anzeige

Formate Ausgaben

Gesamt West Ost Nord Süd

1.
Titel-Spot • Griffecke • 
Presentingstreifen
Presentingstreifen XXL

51.894,–
98.600,–    

21.443,–
40.743,–   

13.094,–
24.879,–

7.905,–
15.020,–

18.609,–
35.358,–

2. Programmblocker3 
Programmblocker XXL

20.695,–  
51.894,– 

8.552,–  
21.443,–

5.222,–  
13.094,–

3.152,–  
7.905,–    

7.421,–  
18.609,–

3. Center-Anzeige 25.087,– 8.075,– 4.717,– 3.847,–   8.448,–   

4. Programmkopfanzeige 25.087,– 8.075,–   4.717,– 3.847,– 8.448,–

5. Sponsorklinke 69.191,–    28.591,– 17.459,– 10.540,– 24.812,–

6. Tipp der Woche 69.191,– 28.591,– 17.459,– 10.540,– 24.812,–

7. Panorama (Heftmitte) 469.120,– 177.659,– 103.770,– 84.627,– 185.849,–

Alle Preise in EUR zzgl. MwSt.

Q: S 60 x 50 
H: S 50 x 60

2. Programmblocker

Standard: 30 x 15
XXL: 191 x 18

1. Titel-Spot 1
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PREMIUM-SONDERWERBEFORMEN
NOCH MEHR AUFMERKSAMKEIT FÜR IHRE WERBUNG

Advertorials
Kreationskosten  
(inkl. Konzept, Text und 
Layout, exkl. Bildrechte und 
Fotoproduktionen) 

1/1 Seite: 2.500,– 
1/2 Seite: 2.000,–

Weitere Formate auf Anfrage. Für Fotoproduktionen erstellen 
wir Ihnen gerne ein individuelles Angebot. Die Advertorials wer-
den mit dem Wort „ANZEIGE“ gekennzeichnet. Die Kreations
kosten sind nicht rabatt- und AE-fähig.
Alle Preisangaben in Euro, die Preise gelten ab 1. Januar 2024 
für Buchungen bei der PRISMA-Verlag GmbH & Co. KG, die 
gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Nettobetrag auf
geschlagen.

Terminierung Damit das Advertorial rechtzeitig produziert werden kann, 
benötigen wir alle notwendigen Daten (Bilder, Logo, Text) und 
Informationen bis zum Redaktionsschluss spätestens 14 Tage 
vor Druckunterlagenschluss der gebuchten Ausgabe.

Preis Die Advertorials werden zu gültigen Anzeigenpreisen zzgl. 
Kreationskosten berechnet. Kreationskosten werden nicht in 
den Jahresabschluss einbezogen.

Gestaltung &  
Verfügbarkeit

In Absprache mit dem Verlag.

Highlights der Woche
Format & Preis  
(inkl. Konzept, Text und 
Layout, exkl. Bildrechte und 
Fotoproduktionen) 

1/6 Seite: 24.500,–
Gesamte Seite wird mit dem Wort „ANZEIGE“ gekennzeichnet.
Benötigt wird folgendes Material: Produkttext max. 500 Zeichen 
(inkl. Leerzeichen), Headline ca. 35 Zeichen (inkl. Leerzeichen), 
Website/URL, Produktpreis, Produktfreisteller  
(mind. 10x15 cm/300 dpi)
Alle Preisangaben in Euro, die Preise gelten ab 1. Januar 2024 
für Buchungen bei der PRISMA-Verlag GmbH & Co. KG, die ge-
setzliche Mehrwertsteuer wird auf den Nettobetrag aufgeschla-
gen. Anzeigenpreis ist AE-fähig.

Terminierung Damit die Anzeige rechtzeitig produziert werden kann,  
benötigen wir alle notwendigen Daten (Bilder, Logo, Text) und 
Informationen bis zum Redaktionsschluss spätestens 14 Tage 
vor Druckunterlagenschluss der gebuchten Ausgabe.

Gestaltung &  
Verfügbarkeit

Gestaltung über den Verlag, inkl. einer Korrekturschleife.  
Verfügbarkeit nach Absprache. 

22 • 23

Advertorials

Beispielhafte Darstellung „Highlights der Woche“

Highlights der Woche hebt Sie auf die große Bühne. Wir rücken Ihr Produkt in den 
Fokus unserer Leser. Bis zu sechs verschiedene Produkte können hier aufmerksam-
keitsstark vorgestellt werden. 

Weitere attraktive Sonderwerbeformen können kontinuierlich und kundenindividuell entwickelt werden. Für nähere Informationen sprechen Sie uns gerne an.
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ADSPECIALS

Heftummantelung (z.B. Titelflappe)

Preis je angefangene 
1.000 Exemplare, inkl. 
Druck und Papier 

ab 104,–

Format i.d.R. vorne 110 x 250 mm, hinten 100 x 250 mm, in Absprache mit dem Verlag

Terminierung, 
Gestaltung,  
Verfügbarkeit

Auftrag mindestens 12 Wochen vor Anzeigenschluss, DU mindestens  
5 Wochen vor Anzeigenschluss; alle Termine in Absprache mit dem Verlag
Rücktritt: Bei Rücktritt nach Auftragserteilung werden die  
Produktionskosten in Rechnung gestellt

Beikleber
Eingeklebte Postkarte

Preis Trägeranzeige siehe Seite 18 (Mindestabnahme 1/1-Seite)

Preis Postkarte  
je angefangene 1.000 
Exemplare

ab 39,–

Format DIN A6

Papier Postkartenkarton, mind. 150 g/m2, ungefalzt

Platzierung Trägeranzeige: im hinteren Heftteil, linke Seite (Standard). Abstand zum 
Bund mind. 20 mm, max. 60 mm, zur nächsten Beschnittkante 20 mm

Anzeigenschluss gemäß Themenplan/Termine, siehe „Erscheinungstermine“ auf Seite 16

Sonstige Beikleber und Booklets

Preis Trägeranzeige siehe Seite 18 (Mindestabnahme 1/1-Seite)

Gewicht maximal 20 g

Preis je angefangene 
1.000 Exemplare ab 46,–

Beihefter
Standardhöhe mit Überstand

Preis je angefangene 
1.000 Exemplare 

4 Seiten 
8 Seiten

12 Seiten
16 Seiten
20 Seiten

ab 24 Seiten

58,–
63,–
70,–
76,–
82,–

auf Anfrage

71,–
77,–
85,–
92,–
99,–

auf Anfrage

Platzierung Heftmitte

Format Hefthöhe 203 x 250 mm

Format Überstand 203 x 270 mm (überstehender Teil 20 mm nach oben)

Alle Preise in EUR zzgl. MwSt. Preise für AdSpecials können sich erhöhen, wenn die Beschaffenheit die Verarbeitung erschwert und Mehrkosten verursacht.
Verlängerung der AdSpecials in das prisma-E-Paper möglich. Preis auf Anfrage. Mehr dazu auf Seite 32.

Heftummantelung

Überstand
Beihefter 
(mit Überstand)

Beikleber

Beikleber Booklet
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Einen vollständigen Überblick über alle AdSpecials  
sowie weitere Informationen erhalten Sie unter: 
www.prisma-verlag.de/print/formate

WEITERE PRODUKTE

NEU: Buchen Sie jetzt Ihre exklusive  E-Paper- Verlängerung

https://www.prisma-verlag.de/print/formate-preise/
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SCHAUFENSTER
Das prisma-Schaufenster stellt Ihre Anzeige in allen Formaten 
unter ¼ Seite ins Rampenlicht. In einer festen, elegant umrahm-
ten Rubrik „prisma-Schaufenster“ werten wir das Platzierungs-
umfeld deutlich auf und sorgen für eine noch bessere Wahrneh-
mungsqualität für Ihre Werbebotschaften!

prisma-Leser sind durch Werbung 
schon öfter auf interessante Produkte 
aufmerksam geworden

prisma-Leser empfinden Werbung 
als hilfreich für sich

prisma-Leser informieren sich gern  
über Sonderangebote in Tageszeitungen 
und Tageszeitungsbeilagen

4,37 Mio.

4,23 Mio.

3,83 Mio.

KLEINANZEIGEN AUFFALLEND INSZENIERT

26 • 27

„Ab Jahresbeginn 2024 liegt prisma 
wöchentlich nahezu jeder deutschen 
regionalen Tageszeitung bei.  
Das Magazin darf somit in keinem 
Mediaplan, der auf Abverkaufs- oder 
Imagewerbung ausgelegt ist, fehlen!“ 
 

Sven Retz,  
Leiter Media Sales, prisma

Weitere Leistungswerte finden Sie hier: 
www.prisma-verlag.de/leistungswerte

WEITERE INFORMATIONEN

REICHWEITE UND QUALITÄTSKONTAKTE
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HERAUSRAGEND BEI FRAUENTITELN UND PROGRAMMIES 

Quelle: b4p 2022 III 

https://www.prisma-verlag.de/print/leistungswerte/
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TECHNISCHE ANGABEN
Anlieferung Druckunterlagen:

Die Druckunterlagen-Annahme erfolgt ausschließlich über:  
www.duon-portal.de

Support: support@duon-portal.de

Telefon: (040) 3741-1750

Weitere aktuelle und verbindliche Angaben finden Sie ebenfalls unter:  
www.duon-portal.de

Die Annahme von Daten per E-Mail ist nicht vorgesehen. Wir behalten uns 
vor, Kosten für nicht über das Duon-Portal angelieferte Daten pauschal zu 
berechnen. Ein einwandfreier Druckausfall kann dann nicht garantiert werden, 
Druckreklamationen sind damit ausgeschlossen.

Anlieferung AdSpecials: 14 Tage vor dem Erscheinungstermin frei an: TSB Tief-
druck Schwann-Bagel GmbH & Co. KG, Stichwort prisma + Ausgabe + Heftnum-
mer, Grunewaldstraße 59, 41066 Mönchengladbach. 
Aufgrund von Feiertagen vorgezogene Anliefertermine möglich.

Klickbare Links im E-Paper: Damit URLs in Anzeigen klickbar sind, müssen diese 
vollständig ausgeschrieben werden (z.B. www.firma.de, https://firma.de,  
http://firma.de, mustermann@firma.de). Bitte betten Sie alle Schriften im PDF 
ein, denn in Vektorpfade konvertierte Texte werden nicht als klickbare Links 
erkannt. Im DUON-Portal kann alternativ im Feld „Bemerkungen“ eine URL 
angegeben werden, diese hinterlegen wir als klickbaren Link.

Die prisma-Herstellung erreichen Sie unter:  
herstellung@prisma-verlag.de 
Telefon: (0211) 505-2817
Anzeigen und AdSpecials, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Werbung erkennbar sind, müssen 
aus presserechtlichen Gründen mit dem Wort „ANZEIGE“ gekennzeichnet werden (mindestens in 8 
Punkt Versalien).

Heftformat: 203 mm breit x 250 mm hoch

Satzspiegel: 193 mm breit x 242 mm hoch

Druckverfahren: Rotationstiefdruck. Geringe Tonwertabweichungen 
und Passerdifferenzen sind aufgrund der industriellen Fertigung möglich

Druckprofil: PSR_SC_STD_V2_PT.icc 
Downloadmöglichkeit unter: www.duon-portal.de

Farben: CMYK

Nachhaltigkeit: Beim Druck unseres Fernsehmagazins prisma arbeiten  
wir mit PEFC-zertifizierten Druckereien zusammen, die Papier aus  
nachhaltiger Waldbewirtschaftung einsetzen.

Werben mit prisma ist doppelt nachhaltig. Sie profitieren von nachhaltigem Werbeerfolg bei Ihrer Wunschzielgruppe und haben 
das gute Gewissen, besonders umweltschonend gehandelt zu haben. Dabei spielt es keine Rolle, welchen unserer Channel Sie für 
Ihre Kampagne nutzen. Unser Magazin zum Beispiel glänzt mit besten Umwelteigenschaften: Bereits seit vielen Jahren produzie-
ren wir es auf zertifiziertem Recycling-Papier, beim Druck setzen wir auf umweltschonende Farben. Und unser Webhosting-Provi-
der nutzt ausschließlich grünen Strom aus 100 Prozent kohlendioxidfreier und umweltfreundlicher Wasserkraft.

NACHHALTIG WERBEN

ZERTIFIZIERTES 
UMWELTMANAGEMENT

 
 

Die Aktionen und Optimierungen aller 
umweltrelevanten Aspekte unserer  

Druckerei werden in jährlichen Prüfungen 
nach dem höchsten Umweltzertifikat 

der EU (EMAS) bewertet und in Berichten 
transparent dargestellt. 

NACHHALTIGE 
PRODUKTION 

 
Für prisma verwendetes Papier besteht 
aus 70-80 % Altpapier. Es ist PEFC-zer-
tifiziert. Die Druckfarben sind frei von 

Mineralöl und anderen schädlichen Sub
stanzen. Abluft und Abwasser werden 
aufwändig gereinigt. 96 % des einge
setzten Lösemittels werden zurück

gewonnen und wiederverwendet.

NACHHALTIGE 
ENERGIE 

 
 

Unsere Druckerei erhöht seit Jahren 
kontinuierlich den Anteil von „grünem 

Strom“. Der Anteil betrug im Jahr  
2022 über 70 %. Unser Webhosting-

Provider nutzt bereits ausschließlich 
grünen Strom aus Wasserkraft.
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PRISMA.DE – BEWEGTBILD-GUIDE
Immer aktuell informiert: ob lineares TV-Programm (ProSieben, RTL u.a.), Mediatheken (ARD, ZDF u.a.) oder die 
verschiedenen Streaming-Angebote von Amazon Prime Video, Netflix, WOW, Joyn und Disney+. prisma.de bie-
tet einen einzigartigen Überblick. Komplettiert wird das Angebot durch nützliche Ratgeberthemen, Kinotipps, 
Neuigkeiten aus der Film- und Fernsehwelt sowie einem umfassenden Stararchiv.

PRISMA-APP – PRISMA.DE 
FÜR DIE HOSENTASCHE
Die prisma-App bietet das von uns redak-
tionell aufbereitete TV-, Kino- und Strea-
ming-Programm in besonders praktischer 
Form an. App-exklusive, individuelle Funk-
tionen wie Suchassistenten und Merklisten 
machen die Gestaltung eines spannenden 
Fernsehabends besonders einfach. Wählen 
Sie Ihre Senderreihenfolge, TV-Highlights 
sowie Lieblingsserien und -filme auf den 
verschiedenen Streaming-Plattformen.

PRISMA-SOCIAL MEDIA
Die prisma-Social-Media-Kanäle bei Facebook, 
Instagram und YouTube informieren unsere 
Follower mehrmals täglich über Programm-
highlights. Auf unserem prisma-YouTube-
Kanal gibt es regelmäßig eine neue Folge mit 
spannenden Interviewpartnern. Ergänzt wird 
das Angebot um Hinweise zu aktuellen Artikeln 
auf prisma.de, Gewinnspielen mit attrakti-
ven Preisen sowie exklusiven News aus der 
Redaktion.

PRISMA-PODCASTS
Unsere Redaktion holt die Stars ans Mikro. 
prisma-Chefredakteur Stephan Braun spricht 
regelmäßig mit bekannten Persönlichkeiten 
aus der TV- und Unterhaltungswelt und sagt 
ihnen „Hallo!“. In unserem Reise-Podcast  
„Hallo Urlaub!“ berichten Reise-Experten 
von ihren besonderen Urlaubserlebnissen 
und geben nützliche Tipps. Lassen Sie sich 
inspirieren!

PRISMA-NEWSLETTER
Pünktlich zum Start des Wochenendes inspi-
riert der prisma-Newsletter „HALLO! WOCHEN-
ENDE“ mit tollen Tipps zur Freizeitgestaltung, 
Highlights des TV- und Streamingprogramms 
sowie interessanten Artikeln aus verschie-
denen Themenressorts. „HALLO! EXTRA“ 
erscheint monatlich und widmet sich in jeder 
Ausgabe ausschließlich einem Thema. Und in 
„prisma EMPFIEHLT“ gibt die Redaktion täglich 
neue Tipps zum TV-, Kino- und Streamingpro-
gramm.
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BUCHEN SIE NOCH  HEUTE IHR  INDIVIDUELLES DIGITAL-PAKET!

PRISMA 
DIGITAL
prisma bietet seinen Leser vollen 
Service auf mehreren digitalen 
Kanälen: schneller, individueller und 
immer aktuell.
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MEHR REICHWEITE – 
KOSTENGÜNSTIG UND DIGITAL:
Das prisma-E-Paper, vom Verlag als interaktives E-Paper zum 
Download an die Trägerverlage zur Verfügung gestellt, ist im 
jeweiligen digitalen Zeitungskiosk unserer Trägerzeitungen 
integriert und dort aufrufbar. Somit wird Ihre Printkampagne 
automatisch digital verlängert. Anzeigen sind in dem E-Paper 
anklickbar und leiten den Leser auf direktem Weg zu Ihrer 
Wunsch-URL. Das bietet Ihnen mehr Möglichkeiten, Ihr Produkt 
oder Angebot vorzustellen – und das ganz ohne Medienbruch.

DAS E-PAPER BIETET MEHR:
•	 Zusätzliche, interaktive Rätselseiten

•	 Jederzeit abrufbar vom Laptop, Tablet oder Smartphone

•	 Ansprache von zusätzlichen Nutzergruppen ( jüngere Ziel-
gruppe u.a.)

•	 Bildergalerien und Videos sorgen für mehr Emotionalität in 
Ihrer Anzeige
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E-PAPER

DAS E-PAPER-REICHWEITENPLUS:

1.422.450

INTERSTITIAL:
Entdecken Sie eine neue Dimension des Lesens 
mit einem Interstitial im E-Paper! Verwenden 
Sie personalisierte Inhalte, um Ihre Zielgruppe 
individuell anzusprechen und zu begeistern! 
Erreichen Sie Ihre potenziellen Kunden genau 
zum richtigen Zeitpunkt und am richtigen Ort. 
Mit einem Interstitial im E-Paper können Sie Ihre 
Werbung gezielt platzieren und so sicherstellen, 
dass sie von den Leser wahrgenommen wird.

KLICKBARE LINKS IM E-PAPER

Schreiben Sie Ihre Wunsch-URL vollständig aus  
(z.B. www.firma.de, https://firma.de, http://firma.de,  
mustermann@firma.de). Betten Sie alle Schriften ein  
anstatt den Text in Vektorpfade zu konvertieren.  
Alternativ kann im DUON-Portal eine URL vermerkt werden.
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Mit einer E-Paper-Auflage von 1,42 Mio. erreicht 
prisma einen Marktanteil von rund 54 % bezogen 
auf alle Zeitungen.
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•	 In der Gesamtausgabe oder auch nur regional belegbar (W, O, N, S)
•	 Mit Verlinkung zu Ihrer gewünschten Landingpage
•	 E-Paper-Only-Seite, die zwischen ausgewählten Seiten (ab S. 3) 

platziert wird.
•	 Beihefter: Als Verlängerung zu Ihrem Beihefter im Print-Magazin  

oder E-Paper-Only buchbar. 
Preis auf Anfrage.
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PRISMA.DE – BEWEGTBILD-GUIDE
DEMOGRAFISCHE MERKMALE

BESONDERE HIGHLIGHTS

18-24
9,7 %

78,43 %

Tablet
5,27 %

25-34
18,78 %

49,05 %

35-44
20,57 %

45-54
22,64 %

55-64
15,74 %

Page Impressions
5,12 Mio.

Visits
2,69 Mio.

PI/VI
1,90 PI pro Visit

65 +
12,56 %

Rund die Hälfte aller 
prisma.de Nutzer ist 
jünger als 45 Jahre Die deutliche  

Mehrheit aller  
prisma.de Nutzer  
besucht die Seite mit 
ihrem Smartphone

der prisma.de Nutzer 
sind weiblich

GESCHLECHT

GERÄTENUTZUNG

ALTERSSTRUKTUR

GEWINNSPIELE

42,3 % 57,7 %

Desktop
16,30 %

Quelle: IVW und Google Analytics, Juni 2023

Regelmäßig zu besonderen Anlässen,  
z.B. zu Valentinstag, Ostern, Muttertag 
oder im Advent veranstalten wir auf 
prisma.de große Gewinnspiele mit vielen 
attraktiven Preisen. Für rege Beteiligung 
sorgen Ankündigungen im Magazin und 
umfangreiche Bannerschaltungen auf 
prisma.de. Auch Gewinnspiele aus dem 
Magazin sind hier zu finden.

Seien Sie dabei und machen Sie Ihre 
Marke und Ihr Produkt zum Gewinn!  
Wir beraten Sie gerne!

Von unseren Nutzern besonders 
geschätzt ist unser Service rund um 
Streaming:

•	 Serien und Filme von Amazon Prime, 
Netflix & Co.

•	 Filteroptionen nach Typ, Streaming- 
Anbieter, Genre, Jahr u.a.

•	 Empfehlungslisten aus unserer Re
daktion und Highlights von prominen-
ten Gästen

•	 Episoden-Guide & Suchfunktion

•	 wöchentliche Streaming-Highlights

Abgerundet wird prisma.de durch Content 
aus unseren redaktionellen Themen-
umfeldern im Bereich „Magazin“. Hier 
erscheinen wöchentlich alle wichtigen 
redaktionellen Beiträge aus dem Print
magazin. Neben Interviews mit promi-
nenten Persönlichkeiten aus der Welt der 
Stars und Sternchen veröffentlichen wir 
Gesundheits- und Finanzbeiträge sowie 
Rezepte. 

STREAMING MAGAZIN
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Dateigröße 150kb, maximal 150kb nachgeladen. Unterstützte Dateiformate: JPEG, GIF, HTML5, Skripte (iframe)
Eigenes Tracking Ihrerseits möglich, falls gewünscht – bitte liefern Sie uns den Code oder hinterlegen ihn in Ihren Werbemitteln.

BANNERBUNDLES DESKTOP/MOBILE

MOBILE-BANNER

Desktop: 
728 x 90 px; 800 x 250 px; 970 x 250 px.

Mobile: 
320 x 100 px; 320 x 150 px; 300 x 250 px.

Desktop: 
728 x 90 px; 800 x 250 px; 970 x 250 px.

Mobile: 
320 x 100 px; 320 x 150 px; 300 x 250 px.

LEADERBOARD BILLBOARD

Desktop: 
300 x 600 px; 300 x 250 px.

Mobile: 
320 x 100 px; 320 x 150 px; 300 x 250 px.

HALFPAGE AD

Desktop: 
Leaderboard in 970x250 px plus Skyscraper.

Mobile: 
300 x 250 px; 300 x 600 px.

WALLPAPER

Desktop: 
120 x 600 px; 160 x 600 px; 300 x 600 px.

Mobile: 
320 x 100 px; 320 x 150 px; 300 x 250 px.

SKYSCRAPER

Mobile: 
320 x 100 px. 

Mobile: 
300 x 600 px. 

UNDERSTITIAL AD ANCHOR AD

Mobile: 
320 x 100 px; 320 x 150 px; 300 x 250 px.

LEADERBOARD/BILLBOARD Einen vollständigen Überblick unserer Ange-
bote sowie aktuelle Leistungswerte finden 
Sie auf www.prisma-verlag.de/digital

WEITERE PRODUKTE
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Desktop: 
Leaderboard, 1.230 x 250 px plus zwei Skyscraper 
mit 120 x 600 px, 160 x 600 px oder 300 x 600 px.

Mobile: 
300 x 250 px; 300 x 600 px.

FIREPLACE

http://www.prisma-verlag.de/digital
https://www.prisma-verlag.de/digital/prisma-de/
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Immer freitags pünktlich zum Wochenende inspiriert der prisma-Newsletter 
HALLO! WOCHENENDE mit tollen Tipps zur Freizeitgestaltung. Dazu zählen 
natürlich Highlights des TV-, Kino- und Streamingprogramms, aber auch 
interessante Artikel aus unseren vielfältigen Themenressorts sowie
abwechslungsreiche Gewinnspiele. Mit Neuigkeiten und Momenten des Tages, 
Lifestyle und Kultur, TV-Kritiken und Interviews, Podcasts und Büchern, 
Rezepten und Reisen lassen wir unsere User in das Wochenende starten.

Unser monothematischer Newsletter HALLO! EXTRA erscheint monatlich. 
Jede Ausgabe ist ausschließlich einem Thema unserer vielfältigen Umfelder 
(Reise, Finanzen, Gesund & Fit u.v.m.) gewidmet, die Beiträge werden in 
gewohnter Qualität von unserer Redaktion verfasst und zusammengestellt.

Jeden Morgen präsentiert prisma EMPFIEHLT das beste aus der Unterhal-
tungswelt: TV-Tipps, Streaming-Highlights oder die neuesten Blockbuster 
im Kino.

BANNER AD ODER ADVERTORIAL – SIE HABEN DIE WAHL:
Bannerschaltungen in unseren Newslettern eignen sich besonders für  
kurzfristigen Abverkauf, aber auch für die Ankündigungen von Aktionen.
Mit einem Advertorial direkt im redaktionellen Umfeld können Sie Ihre 
Werbebotschaft mit Bild und Text auf eine leserfreundliche Weise Ihrer 
Zielgruppe vermitteln. 

QUALITÄT FÜR  UNSERE ABONNENTEN.Hohe Öffnungsraten zeigen:  
wir bieten echte Mehrwerte!

Einen Überblick unserer Newsletter sowie 
aktuelle Leistungswerte finden Sie auf: 
www.prisma-verlag.de/newsletter

WEITERE INFORMATIONEN
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NEWSLETTER

RÄTSELSPONSORING

prisma-Leser sind echte Rätsel-Freunde: 3,09 Mio. unserer Leser lösen regelmäßig Rätsel in ihrer Freizeit.* Die Rätsel im Magazin 
erfreuen sich nachweislich großer Beliebtheit – deswegen haben wir sie jetzt auch in unseren digitalen Channels verfügbar 
gemacht. Auf prisma.de, in der App und sogar in unserem E-Paper kann jetzt nach Herzenzlust geknobelt werden. Die Palette 
reicht vom klassischen Kreuzworträtsel über Sudoku in unterschiedlichen Schwierigkeitsgraden bis hin zu Wörtli-Rätseln.

Neben der Möglichkeit, in unserem Magazin bei einigen Rätseln Gewinne zu sponsern, können Sie sich nun als Exklusiv-Sponsor 
unserer Rätsel präsentieren. Ein Sponsoring ist sowohl Digital-Only als auch im Rahmen eines Crossmediapakets möglich. Ihr Logo 
kann dann oberhalb des Rätsels im Magazin, auf der Webseite, dem E-Paper und in der App dargestellt werden. In den digitalen 
Channels kann das Logo mit Ihrer Wunsch-URL verlinkt werden. Zu Preisen und Verfügbarkeit nehmen Sie einfach Kontakt mit 
uns auf.

Interaktive Rätselseiten im E-Paper Rätsel auf prisma.de Rätsel in der App mit 
Sponsoringbeispiel

Kreuzworträtsel mit Center-Anzeige im Magazin

DIE LÖSUNG FÜR IHRE MARKENKOMMUNIKATION
Das Logo unserer Rätselsponsoren wird oberhalb des 
Rätsels innerhalb der App und der Webseite dauerhaft 
eingeblendet und verlinkt zu Ihrer Wunsch-URL.

VERLINKUNG INKLUSIVE NEU!

* Quelle: b4p 2022 III

https://www.prisma-verlag.de/digital/newsletter/
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SOCIAL MEDIA

APP

PODCAST

Anlieferung der Werbemittel: Eine Woche vor Kampagnenstart.
Aktuelle Leistungswerte: www.prisma-verlag.de/digital 

LEISTUNGEN IM ÜBERBLICK
POST SPONSORING 
Platzierung Ihres Markenlogos in den Bildassets  
unserer Beiträge bei Instagram, Facebook und Youtube. 
Das Post-Sponsoring ist im Feed, in Stories und in  
Videos möglich.

WERBEN IN UNSEREN PODCASTS
Nutzen Sie die Aufmerksamkeit unserer Hörer und erhöhen Sie 
Ihre Discoverability:

AUDIOSPOT
Als pre-, mid- und postroll,  
angekündigt vom Podcast- 
Gastgeber.

NATIVE SPOT
Ihr Werbetext eingesprochen 
vom Podcast-Gastgeber, als  
pre-, mid- und postroll. 

PRESENTER-PACKAGE
Pre-, mid- und postroll im 
Paket, angekündigt oder  
eingesprochen vom Podcast- 
Gastgeber.

Die für Android- und iOS-Geräte erhältliche prisma-App prisma.de  
ist für kleine Geräte und die Nutzung als second Screen optimiert. 
App-exklusive, individuelle Funktionen wie Suchassistenten und 
Merklisten machen die Gestaltung eines spannenden Fernsehabends 
besonders einfach. Mit der prisma-App ermöglichen wir einen schnel-
len und umfangreichen Überblick über jegliche Bewegtbildinhalte im 
TV-, Streaming- und Kinobereich:

TV- UND KINO-HIGHLIGHTS
Unsere Redaktion empfiehlt, was sich lohnt.  
Nutzer haben die Möglichkeit, eigene  
Bewertungen abzugeben.

STREAMING-HIGHLIGHTS
Endlich Durchblick im Streaming-Dschungel:  
Wir empfehlen das Beste von Netflix,  
Amazon-Prime & Co.

SUCHASSISTENT
Inhalte gezielt suchen und speichern.

LIEBLINGSSENDER UND MERKLISTE
Lieblingsserien, -filme, -streams  
speichern und auf Wunsch an den Start 
erinnern lassen.

PRISMA.DE FÜR DIE HOSENTASCHE
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Crossmediales Kampagnen-Beispiel

https://www.prisma-verlag.de/digital 
https://www.youtube.com/@prisma-TV
https://www.facebook.com/prismamagazin
https://www.instagram.com/prismamagazin/
https://www.deezer.com/de/show/2591212
https://open.spotify.com/show/3YKwZMJ7y0O6BWqmA6bd87
https://podcasts.apple.com/us/podcast/hallo-der-prisma-podcast/id1565770953
https://music.amazon.de/podcasts/0ebb16f8-949c-432c-ae43-5b476d67f521/HALLO-der-prismaPodcast
https://play.google.com/store/apps/details?id=de.prisma.app&hl=de&gl=US
https://apps.apple.com/de/app/prisma-deine-tv-programm-app/id1160735418
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AKTIONSWOCHEN

Im Rahmen unserer Aktionswochen beraten wir jeweils eine Woche lang 
zusammen mit ausgesuchten Experten zu den Themen, die unsere  
Leser interessieren. Der Content wird im Magazin auf www.prisma.de, in  
Social-Media und unseren anderen Channels ausgespielt. Außerdem 
stehen die Experten unseren Lesern in Telefonaktionen und YouTube 
Talks, im Podcast sowie bei Instagram Live zur Verfügung.

„Genau diesen Service erwarten unsere User,“ führt prisma-Chef
redakteur Stephan Braun aus, „und sie sind alle herzlich eingeladen 
mitzumachen, uns Ihre Fragen zu schicken und sich mit den Experten 
auszutauschen.“

Einen vollständigen Überblick über unsere 
redaktionellen Umfelder finden Sie auf: 
www.prisma-verlag.de/themenumfelder

REDAKTIONELLE UMFELDER
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VOLLER SERVICE AUF ALLEN KANÄLEN

Erschienene Titelseiten zur Aktionswoche „Fit & gesund“ sowie „Reise“

Beispielhafte Abbildungen der Aktionswochen. Beiträge im Heft, 
Reels, Posts und Stories in Social-Media, Video-Content bei YouTube 
und Newsletter-Sonderausgaben

Aktionswochen zu weiteren spannenden Themen sind möglich:  
Unsere redaktionellen Umfelder „Sport“, „Freizeit“, „Genuss“,  
„Entertainment“, „Mode und Kosmetik“, „Gesundheit“, „Reise“,  
„Haus und Garten“, „Mobilität und Technik“, „Finanzen“ und  
„Nachhaltigkeit“ erscheinen regelmäßig. 

Wir haben Ihr Interesse geweckt? Sprechen Sie uns gerne jederzeit an.

https://www.prisma-verlag.de/themenumfelder
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VERLAGSANGABEN
PRISMA-Verlag GmbH & Co. KG

Anschrift	 Zülpicher Straße 10 
		  40549 Düsseldorf

Telefon		  (0211) 505-2850

Fax		  (0211) 505-1549

E-Mail		  info@prisma-verlag.de

Web		  www.prisma-verlag.de

Geschäftsführung:	 Christina Esser

Bankverbindungen:	 Deutsche Bank AG, Köln 
		  IBAN: DE36 3707 0060 0125 1404 00 
		  BIC: DEUTDEDKXXX

		  Postbank Köln 
		  IBAN: DE74 3701 0050 0296 1585 08 
		  BIC: PBNKDEFF

Zahlungsbedingungen: innerhalb von 30 Tagen nach Erscheinungstermin rein netto. 
Digitalaufträge 14 Tage nach Rechnungsstellung. Bei Erstaufträgen bitten wir um 
Vorauszahlungen. Bankeinzüge erfolgen per SEPA-Lastschrift unter der Gläubiger-ID 
DE 98 ZZZ 00000 5192 89.

Alle in den Mediadaten gemachten Angaben sind aktuell zum Stand vom 01.08.2023.

Erscheinungsweise Magazin: wöchentlich, siehe Terminplan, Seite 16. Dort 
finden Sie ebenfalls die Termine für den Anzeigenschluss und die Fristen für die 
Anlieferung von Druckdaten. 

Rücktrittstermine und Stornokosten: 30 Tage vor Anzeigenschluss kosten-
los, danach werden Stornogebühren in Höhe von 20 % des Auftragwertes 
berechnet. Rücktrittstermin Heftummantelung: Rücktritt nach Auftragser-
teilung nur in Absprache mit dem Verlag, ggf. müssen Produktionskosten in 
Rechnung gestellt werden.

Allgemeine Geschäftsbedingungen: alle Anzeigenaufträge werden aus-
schließlich gemäß den Allgemeinen Geschäftsbedingungen des Verlages 
ausgeführt. Diese finden Sie im Internet unter www.prisma-verlag.de bzw. 
senden wir Ihnen diese auf Wunsch gerne zu: E-Mail an info@prisma-verlag.
de oder Telefon (0211) 505-2850. Die AGB des Vertragspartners werden 
nicht akzeptiert. Irrtümer vorbehalten.

Verkauf: 		 Telefon	 (0211) 505-28 000
		  E-Mail		  sales@prisma-verlag.de

Anzeigendisposition: 	 Telefon	 (0211) 505-2875
		  E-Mail		  disposition@prisma-verlag.de

Herstellung:	 Telefon	 (0211) 505-2817
		  E-Mail		  herstellung@prisma-verlag.de

Redaktion:	 Telefon	 (0211) 505-2819
		  E-Mail		  redaktion@prisma-verlag.de

Zählservice:	 Nutzen Sie unseren Service zu Zählungen 
		  aus der ma und b4p zur prisma-Leserschaft: 
		  E-Mail		  info@prisma-verlag.de
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NATIVE ADVERTISING
Native Advertising bezieht sich auf Werbeinhalte, die nahtlos in den redaktionellen Inhalt einer Plattform integriert  
sind und sich organisch anfühlen. Im Gegensatz zu traditionellen Werbeanzeigen zielt Native Advertising darauf ab, die 
Aufmerksamkeit der Zielgruppe auf subtile und unaufdringliche Weise zu gewinnen. Mit einem Advertorial oder einem 
ganzen Advertorial Subchannel bieten wir Ihnen auf prisma.de die Möglichkeit, besonders hohe Aufmerksamkeit für Ihre  
Kampagnenbotschaft zu generieren.

ADVERTORIALS:
Mit einem Advertorial fügt sich Ihre Anzeige besonders 
harmonisch in das redaktionelle Umfeld ein. Zugleich 
profitieren Sie von vielfältigen Gestaltungsmöglichkeiten 
eines Advertorials. Ob Einzelbild mit Text, eine Bilderga-
lerie oder eine Video-Einbindung: Im Look & Feel unserer 
Webseite sieht Ihr Beitrag trotz Anzeigenkennzeichnung 
wie ein redaktioneller Inhalt aus und wirkt so besonders 
authentisch. Und das Beste: Buchen Sie ein Advertorial in 
unserer Print-Ausgabe, gibt es die digitale Verlängerung 
auf prisma.de und in unseren Newslettern kostenlos dazu.

ADVERTORIAL SUBCHANNEL:
Mit einem Advertorial 
Subchannel auf prisma.de 
haben Sie die Möglichkeit,  
in unserem redaktionellen 
Umfeld auf einer eigenen  
Übersichtsseite regelmäßig  
informative und  
aufmerksamkeitsstarke Advertorials zu veröffentlichen. 
Durch einen Subchannel können Sie Ihre Produkte oder 
Dienstleistungen auf eine subtile und ansprechende Weise 
bewerben und Ihre Zielgruppe gezielt ansprechen. Dabei 
entscheiden Sie, wie die Advertorials inhaltlich gestaltet 
sind und in welchem Intervall diese aktualisiert oder  
durch zusätzliche Text ergänzt werden. Über die Navigation 
und Bild-Text-Teaser (durch „Anzeige“ gekennzeichnet),  
gelangen unsere User zu Ihrem Subchannel mit Ihren 
Advertorials.

Einen vollständigen Überblick unserer Angebote 
sowie aktuelle Leistungswerte finden Sie auf: 
www.prisma-verlag.de/digital/native-advertising/

WEITERE PRODUKTE

NEU!
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PRISMA-TREND 
DAS ONLINE-BEFRAGUNGSTOOL
prisma-Trend steht für Qualität & Reichweite in der Zielgruppe 
der Best Ager und Silver Ager. Es ist das einzige Befragungspanel 
in Deutschland, das sich auf diese Zielgruppen spezialisiert 
hat. Mit seinen Trendsettern (= Panelisten) bietet prisma ein 
Tool, um mit größter Flexibilität, kurzer Umsetzungszeit und 
hoher Kosteneffizienz kundenindividuelle Marktforschungs
studien durchzuführen. 

Über 4.000 prisma-Leser aus ganz Deutschland haben sich 
im Online-Panel prisma-Trend angemeldet, um regelmäßig an 
Online-Umfragen zu verschiedensten Themen teilzunehmen 
(Stand: Juni 2023).

Einsatzmöglichkeiten von prisma-Trend

Produktspezifische Studien 
(z.B. Insights für Produktoptimierung und Line-Extensions, 
visuelle Verpackungstests)

Kundenindividuelle Branchenstudien 
(z.B. Markenbekanntheit, Relevant Sets in der Zielgruppe, Image, 
Logotestung)

Kundenspezifische Werbemitteltests 
(z.B. Wirkungsnachweise durch Copytests für Anzeigen, 
Beilagen oder Advertorials, Pretest, A-/B-Testing / Vergleichende  
Motivtests)

MARKT- 
FORSCHUNG

VIELSEITIG EINSETZBAR:WerbemitteltestsKunden- / PotenzialbefragungenBest-Ager-Studien

EINZIGARTIG:  
DIE PRISMA-TRENDSETTER 
„Best Ager“ sind in prisma-Trend so zahlreich vertreten, dass 
fallzahlstarke Marktforschungsstudien in unterschiedlichen 
Konsumzielgruppen durchgeführt werden können. 

Möchten Sie Trendsetter werden, dann melden Sie sich an unter: 
www.prisma.de/trend

Kumulierte Alters
darstellung der  
Panelisten ab 50 Jahre 
in prisma-Trend  
(Stand Juni 2023)
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5 Im Alltag achten die prisma-Trendsetter durch kleine Dinge 
wie Plastikvermeidung, Recycling o.Ä. (sehr) stark auf das 
Thema Umweltschutz.
 
TOP-3-Nachhaltigkeitsaspekte:

Weitere interessante Trendsetter-Insights finden Sie unter: 
www.prisma.de/trend-ergebnisse

SEHR UMWELTBEWUSST:  
DIE PRISMA-TRENDSETTER

XX%

Generell in meinem 
täglichen Leben / Alltag  
(z.B. durch Plastikvermeidung  
Recycling o. Ä.)

Bei meiner Ernährung /  
Beim Kauf von  
Lebensmitteln/ 
Getränken

Fragetext: Wie stark achten Sie auf das Thema Umwelt, Natur und Nachhaltigkeit? 
Basis: prisma-Leser gesamt n=1.207, Fehlende an 100 %: „Gar nicht“; „Weiß 
nicht / Keine Angabe“. 

46 • 47

31 %

21 %

16 % 45 % 33 %

54 % 21 %

55 % 12 %

Relevanz: 86 %

Relevanz: 75 %

Relevanz: 61 %

Sehr stark Stark Weniger stark

Beim Kauf von  
Hygiene-/Drogerie-  
und Beautyprodukten

Weitere Infos auf www.prisma-verlag.de/
prisma-trend/

Ansprechpartner:  
Eleisa Möller 
(0211) 505-2849

https://survey.euro.confirmit.com/communities/default.aspx?p=p1873521077&pc=1
https://www.prisma.de/trend-ergebnisse
https://www.prisma-verlag.de/prisma-trend/


ANSPRECHPARTNER
Sven Retz
Leiter Media Sales
Telefon	 0211 505-1547 
Mobil	 0151 25 74 8382
sven.retz@prisma-verlag.de

Monika Ditzel 
Key Account Managerin 
Telefon	 0211 505-2869 
Mobil	 0171 64 23 798 
monika.ditzel@prisma-verlag.de

Harald Klemt 
Key Account Manager 
Telefon	 0211 505-1545 
Mobil	 0173 68 65 467 
harald.klemt@prisma-verlag.de

Stefanie Reefschläger
Key Account Managerin
Telefon	 0211 505-1483
Mobil	 0151 72 05 36 23
stefanie.reefschlaeger@prisma-verlag.de

Ihre regionalen Ansprechpartner finden Sie auf www.prisma-verlag.de/kontakt/

www.prisma-verlag.de 
Telefon 0211 505-28 000 

PDF-Download 
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