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Exklusivleser ggb. Programmtiteln

Echte Zielgruppen

54 %

46 %

3,52 Mio.

lesen neben prisma …

3,04 Mio.

Exklusivleser prisma

6,56 Mio. prisma-Leser
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Exklusivleserinnen ggb. Yellow Press

Echte Zielgruppen

49%

51 %

1,80 Mio.

lesen neben prisma …

1,89 Mio.

Exklusivleserinnen prisma 

3,69 Mio. prisma-Leserinnen
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Leser / Leserinnen 

Echte Zielgruppen

44 %

56 %

6,56 Mio. prisma-Leser
Anteil Geschlecht an der Leserschaft

3,69 Mio. 2,87 Mio.
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84 % der prisma-Leser gehören zur Zielgruppe der kaufkräftigen Best Ager
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Haushaltsführende sind eine wichtige Zielgruppe

Echte Entscheider 

66

62

26

55

19

0 10 20 30 40 50 60 70

Haushaltsführende

Hauptverdiener

1 Person

2 Personen

3 Personen und mehr
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